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Abstract
The moving images that convey the message and content to the audience are motion graphics. Presenting the con-
tent in the form of motion graphics, due to the presence of movement and sound, creates a double attraction in the 
audience. Motion graphics is more about the image of proportions and visual harmony, including light and color, 
sound, movement, writing, and has many uses in symbolic aspects and in advertisements. The purpose of this 
research is to identify and analyze the use and characteristics of motion graphic elements in a number of cinema 
advertising posters and to evaluate the effective factors on attracting audiences and their satisfaction with visual 
quality and appropriate information. The art of poster design requires targeted efforts to attract the audience more 
than any other art. The purpose of the current research is to use advertising posters in virtual space using motion 
graphics and scientific research and to present the ability of motion posters to attract audiences. Considering that 
the present research has used descriptive-analytical sources and reliable and library documents, the information 
is collected in the form of flash and then the obtained items are collected through comparison and investigation 
based on reason, logic and reasoning, and analysis. As a result, the poster can start with the designer’s imagination 
and continue with the combination of various visual elements and reach various meanings with this combination. 
One of these effective elements in preparing a successful motion is the use of color. According to the research, the 
three main factors of sense, culture and physical and psychological structure have a great impact on the success of 
the work. How to convey these messages through visual elements and by the graphic designer is important.
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1. Introduction
In today’s world, mass communication media, news-
paper, radio, television and cinema, by transmitting 
information and new information and exchanging 
public thoughts and opinions, have taken a big role 
in the progress of human culture and civilization, 
so that many scientists have called the current time 
“Era of Communication”. The abundance of popula-
tion, the concentration of large human groups in big 
cities, the special conditions of industrial civilization 
and the complexity of social life, national and inter-
national dependencies and solidarity, insecurity 
and crises, the transformation of political and social 
systems, the transformation of cultural foundations, 
the abandonment of old traditions, and especially 
the awakening of social conscience are among the 
factors that increase day by day the human need 
to be aware of all current events in the living envi-
ronment. In these societies, people always try to be 
aware of all social affairs and issues so that they can 
directly or indirectly play their special role in group 
life. For this reason, social awareness is one of the 
most important features of contemporary times. 

2. Research Review
By looking at the conditions of today’s societies 
and the effects of modern media on the formation 
of culture and customs of a society, we realize that 
the use of tools plays a significant role in conveying 
a message. With the advancement of technology in 
the graphic art industry, we are witnessing huge 
changes in digital information techniques. Graphic 
design and digital media are both the offspring of a 
ruling thought in modern and contemporary socie-
ties. These communication media have always been 
considered as inseparable components of human 
life. But what is considered important is the scru-
tinizing of the aesthetics in the moving image, how 
to extract the aesthetic capabilities from within this 
“moving graphic” which is in a way the same as the 
“moving image”, and present it to convey the right 
and correct message to the audience. Considering 
that posters are used to inform about certain events 
or topics, the necessity of this research is on how 
to convey the message and arrange the visual ele-
ments using the motion graphic method in the vir-
tual space and create attraction for the audience. In 
this research, the question is: what effect does the 
use of movement in typography, poster design have 
on the audience of this century? The text that is de-
signed with animation can be effective in designing 
and attracting the audience. This text can be entered 
on the page or outside the page and sometimes 
two-dimensional texts are used. When using text 

that is accompanied by animation, the viewer does 
not get tired of the video, and a clear and complete 
impression of the main message is left. The role of 
advertising posters in advertising is undeniable, 
and almost all advertising agencies allocate at least 
a small portion of their budget to posters.

3. Research Methodology
The research implementation method is actually 
a set of activities with the help of which we deter-
mine where, how, and with what tools to collect 
the desired information (Khaki, 2012: 28). Rosh is 
the Persian equivalent of the word method, which 
means “length” and odos, which means “way”, which 
means determining the steps that must be taken in 
a certain order to reach a goal. From this point of 
view, the research method is a set of valid, reliable 
and systematic rules, tools and ways to investigate 
facts, discover unknowns and achieve solutions to 
problems (Khaki, 2012: 50). The present research 
method is descriptive-analytical. The available data 
has been analyzed and tested with the theoretical 
foundations of the research. The method of collect-
ing information in a documentary way was based on 
a library study, such as scanning Iranian and foreign 
books and articles related to the subject of the re-
search. 

4. Research Findings

In this research, an attempt was made to investigate 
by collecting 5 cases of advertising works in the mo-
tion graphics of Iranian movies. Considering the fact 
that the media and the press have always aimed for 
conceptual and meaningful communication based 
on the image to the audience and have tried to main-
tain their relationship with the audience in a wide 
range of places with a solution and make it stronger 
and wider day by day, motion graphics in addition 
to The technique and movement are influenced by 
various factors such as culture, environment, tech-
nology, global and cross-border communication, 
artist’s personality, social communication and evo-
lution of visual language, etc. Motion graphics can 
be created in a two-dimensional space, consisting of 
vector shapes, and can be made by adding moving 
graphic elements to a poster. The combination of 
visual elements in this motion graphic has led to the 
creation of a positive atmosphere that has well in-
stilled the concept of the intended films to the audi-
ence. The variety and distances created between the 
respective units have added to the attractiveness 
of the frame. The colors used, the types of colors, 
which include cold, warm and neutral colors, help 
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the audience to see the different range of colors and 
create more attractiveness for them. In the majori-
ty of movie posters, it was observed that the main 
topics were centered around the main characters of 
the story, and more than the pictorial images of the 
actors were used, and typography is an integral part 
of this collection. The colors are generally from the 
warm series and are more prominent when com-
bined with the cool color group in the second de-
gree of importance. The movement, which requires 
comprehensible contrast and the rhythm of the im-
ages, in a regular homogeneity, with the will of the 
graphic designer, has been able to turn the course 
of the story into a challenge of a few seconds by de-
signing a puzzle and encourage the viewer to see 
the continuation of the story, because in the virtual 
space, where there is little space it is effective and 
attractive for your advertisement plan. Text in mo-
tion graphics should be clear and legible. According 
to the presented materials, comparing the selected 
posters, it can be seen that the graphic designer’s 
message, on its way to reach the audience, is usually 
influenced by three elements, cultural, physical-psy-
chological structure, and sense, each of which in a 
way affects the way the message is received are in-
fluenced by the audience. On the other hand, we can 
divide the advertising message of the film into two 
parts in the first place: one part contains the data 
that is transmitted by the message and the other 
part contains the elements of visual transmission. 
These visual elements include a set of elements 
that make the message visible. According to the 
selected samples, it was found that when diagonal 
lines, many elements, strong colors and clear and 
high-contrast images are used in a work, the output 
will be an active and aggressive composition that 
will inevitably attract the attention of the audience. 
But if horizontal parallel lines, soft and harmonious 
colors, few elements and suitable empty spaces are 
used, a calm and static composition will be formed, 
which will create a kind of peace and confidence in 

the audience compared to the advertisement. Color 
is one of the visual elements that is known as the 
main and most content dimension of art.

5. Conclusion
According to the mentioned materials, the three 
main factors of feeling, culture and physical and psy-
chological structure have a great impact on the suc-
cess of the work. How these messages are conveyed 
by visual elements and by the graphic designer is 
also important, which is very effective in capturing 
the ad and convincing the audience with the correct 
methods of recognizing the use of color in different 
subjects and matching the visual elements with the 
spectrum of the advertised stream. This technique 
of success in advertising, apart from the sense of 
aesthetics, requires the graphic designer to have 
sufficient knowledge about psychological evalua-
tion based on experience, which is different accord-
ing to each culture and nationality, because visual 
elements, including colors, lines, etc., have different 
meanings in each culture.
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مقاله پژوهشی

شــناخت و تحلیــل گرافیــک متحــرک در پوســترهای فضــای مجــازی )مطالعــۀ مــوردی: 
پوســتر موشــن فیلم هــای ســینمایی ایرانــی(

10.22034/JIVSA.2023.378415.1038

چکیده

تصاویــر متحرکــی کــه پیــام و محتــوا را بــه مخاطــب انتقــال می دهنــد موشــن گرافیک هســتند. ارائــۀ محتــوا به صــورت موشــن گرافیک، بــه دلیــل وجــود 
ــر تصویــر تناســبات و هماهنگــی بصــری از جملــه نــور و  حرکــت و صــدا، جذابیــت مضاعفــی را در مخاطــب ایجــاد می نمایــد. موشــن گرافیک بیشــتر ب
رنــگ، صــدا، حرکــت، نوشــتار و بــه جنبه هــای نمادیــن و در تبلیغــات کاربــرد بســیاری دارد. پژوهــش حاضــر بــه منظــور شــناخت و تحلیــل کاربــرد و 
ویژگی هــای عناصــر موشــن گرافیک در تعــدادی از پوســترهای تبلیغاتــی ســینما و ارزیابــی عوامــل مؤثــر بــر جلــب مخاطبیــن و رضایت  منــدی آن هــا از 
کیفیــت بصــری و اطّلاع رســانی مناســب اســت. هنــر طراحــی پوســتر بیــش از ســایر هنرهــای دیگــر نیازمنــد تلاش هــای هدفمنــد بــرای جــذب مخاطــب 
، کاربــرد پوســترهای تبلیغاتــی در فضــای مجــازی بــه روش موشــن گرافیک و بررســی علمــی و ارائــۀ توانایــی هنــر  اســت. هــدف از پژوهــش حاضــر
پوســترهای حرکتــی در جــذب مخاطبــان اســت. نظــر بــه این کــه تحقیــق پیــش رو بــه روش توصیفــی تحلیلــی از منابــع و اســناد معتبــر و کتابخانــه ای 
بهره بــرداری نمــوده اســت، اطّلاعــات بــه شــیوۀ فیش بــرداری و ســپس مــوارد به دســت آمده جمع آوری شــده از طریــق مقایســه و بررســی مبتنــی بــر 
عقــل، منطــق و اســتدلال، تجزیه وتحلیــل می شــود. درنتیجــه، ایــن پژوهــش پوســتر  می توانــد بــا تخیّــل طــراح آغــاز وبــا ترکیــب عناصــر بصــری گوناگــون 
ــق اســتفاده از رنــگ اســت. بــا توجّــه بــه 

ّ
ادامــه یافتــه و بــا ایــن ترکیــب بــه معانــی گوناگونــی رســید. یکــی از ایــن عناصــر مؤثــر در تهیــۀ یــک موشــن موف

قیــت اثــر دارد. چگونگــی انتقــال ایــن پیام هــا 
ّ

پژوهــش انجام شــده، ســه عامــل اصلــی حــس، فرهنــگ و ســاختار فیزیکــی و روانــی تأثیــر بســیاری در موف
نیــز توسّــط عناصــر بصــری و طــراح گرافیــک حائــز اهمّیّــت اســت.
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1.مقدّمه
و  تلویزیــون  رادیــو،  روزنامــه،  ارتباط جمعــی،  وســایل  امــروز  جهــان  در 
ســینما بــا انتقــال اطّلاعــات و معلومــات جدیــد و مبادلــۀ افــکار و عقایــد 
بــر  را  بزرگــی  نقــش  تمــدن بشــری  و  راه پیشــرفت فرهنــگ  در  عمومــی، 
کنونــی  عصــر  دانشــمندان،  از  بســیاری  به طوری کــه  گرفته انــد؛  عهــده 
گروه هــای  تمرکــز  جمعیــت،  فراوانــی  نامیده انــد.  ارتباطــات«  »عصــر  را 
و  صنعتــی  تمــدن  خــاص  شــرایط  بــزرگ،  شــهرهای  در  انســانی  وســیع 
ــی 

ّ
پیچیدگــی وضــع زندگــی اجتماعــی، وابســتگی ها و همبســتگی های مل

و بین المللــی، ناامنــی و بحران هــا، تحــوّل نظام هــای سیاســی و اجتماعــی، 
 بیــداری 

ً
دگرگونــی مبانــی فرهنگــی، تــرک ســنّت های قدیمــی و مخصوصــا

وجــدان اجتماعــی همــه از جملــه عواملــی هســتند کــه روزبــه روز نیاز انســان 
گاهــی از تمــام حــوادث و وقایــع جــاری محیــط زندگــی بیشــتر می کنــد.  را بــه آ
در ایــن جوامــع افــراد کوشــش می کننــد همیشــه در جریــان همــۀ امــور 
و مســائل اجتماعــی قــرار داشــته باشــند تــا بتواننــد به طــور مســتقیم یــا 
غیرمســتقیم نقــش خــاص خویــش را در زندگــی گروهــی ایفــا کننــد. بــه 
گاهــی اجتماعــی از مهم تریــن ویژگی هــای زمــان معاصــر بــه  همیــن جهــت آ

شــمار مــی رود. 
بــا نگاهــی بــه اوضاع واحــوال جوامــع امــروزی و تأثیراتــی کــه رســانه های 
نویــن در شــکل گیری فرهنــگ و آداب یــک جامعــه دارنــد بــه ایــن مســئله 
نقــش  پیــام  یــک  رســاندن  در  ابــزار  از  اســتفاده  کــه  بــرد  خواهیــم  پــی 
به ســزایی را ایفــا می کنــد. بــا پیشــرفت تکنولــوژی در صنعــت هنــر گرافیــک 
شــاهد تحــوّلات عظیــم در تکنیک هــای اطّلاع رســانی دیجیتــال هســتیم. 
طراحــی گرافیــک و رســانه های دیجیتــال هــر دو زادۀ یــک تفکّــر حاکــم در 
همــواره  ارتباطــی  رســانه های  ایــن  می باشــند.  امــروزی  و  مــدرن  جوامــع 
ح بــوده و هســتند؛  به عنــوان مؤلفه هــای جدانشــدنی زندگــی بشــری مطــر
زیبایی شناســی  موشــکافانۀ  بررســی  می شــود،  تلقّــی  مهــم  آنچــه  امّــا 
قابلیت هــای  می تــوان  چطــور  این کــه  اســت؛  متحــرک  تصویــر  در 
زیبایی شــناختی را از درون ایــن »گرافیــک متحــرک« کــه به نوعــی همــان 
آورد و بــرای انتقــال پیــام  »تصویــر متحــرک« محســوب می شــود بیــرون 
درســت و صحیــح بــه مخاطــب عرضــه داشــت. بــا توجّــه بــه اینکــه پوســترها 
بــرای اطّلاع رســانی رویدادهــا یــا موضوعــات خاصّــی بــه کار بــرده می شــوند، 
ضــرورت ایــن پژوهــش بــر روی چگونگــی انتقــال پیــام و چیدمــان عناصــر 
جذابیــت  ایجــاد  و  مجــازی  فضــای  در  موشــن گرافیک  روش   بــه  بصــری 
بــرای مخاطبــان اســت. در ایــن پژوهــش ســؤال ایــن اســت کــه اســتفاده 
از حرکــت در تایپوگرافــی، طراحــی پوســتر چــه تأثیــری بــر میــزان تأثیرگــذاری 
بــا پویانمایــی طراحــی  کــه همــراه  قــرن حاضــر دارد؟ متنــی  بــر مخاطــب 
می شــود، می توانــد مؤثــر بــر طراحــی و جــذب مخاطبیــن باشــد. ایــن متــن 
ج از صفحــه و گاهــی از متن هــای دوبعــدی  می توانــد وارد صفحــه و یــا خــار
اســتفاده شــود. بیننــده هنــگام اســتفاده از متنــی کــه بــا پویانمایــی همــراه 
پیــام  از  را  کاملــی  و  و تصــوّر واضــح  از ویدئــو خســته نمی شــوند  باشــد، 
اصلــی می گیــرد. نقــش پوســتر تبلیغاتــی در تبلیغــات غیرقابل انــکار اســت 
 همــۀ کارگروه هــای تبلیغاتــی حداقــل بخــش کوچکــی از بودجــۀ 

ً
و تقریبــا

خــود را بــه پوســترها اختصــاص می دهنــد.

1-1. پیشینۀ تحقیق
پوســترهای  در  را  آن  کاربــرد  و  »موشــن گرافیک«  پایان نامــه ای   تاکنــون 
تبلیغاتــی فضــای مجــازی بــا محوریــت زیبایی شناســی و عناصــر بصــری، 
ایــران،  در  انجام شــده  پژوهش هــای  اســت.  نــداده  قــرار  بررســی  مــورد 

 رســانه بــوده اســت.
ً
بیشــتر پیرامــون پوســترهای کاغــذی و صرفــا

     عفت السّــادات افضل طوســی مقالــه ای بــا  عنــوان »بررســی تغییــرات 
ــت نوشــته  ــه بررســی اهمّیّ « )1385(، ب نوشــته )حــروف گــذاری( در پوســتر
در پوســتر در یکصــد ســال اخیــر می پــردازد و معتقــد اســت: در طــی ایــن 
ســال ها بــا وجــود تغییــرات زیــادی در کاربــرد نوشــته ها در اثــر گرافیکــی، 
محــور عمــدۀ ایــن تغییــرات بــر خوانایــی و وضــح و یــا عــدم خوانایــی و 

ــا  ــده ت ــه کوشــش ش ــن مقال ــه در ای ــاب ک ــن ب ــت. از ای ــته اس ــنی نوش روش
تغییــرات نوشــته و تایپوگرافــی را بــا توجّــه بــه گرایش هــای متنّــوع آن از 
»فوتوریســم«1 و »دادائیســم«2 تــا »پست مدرنیســم«3 بررســی نمایــد، منبــع 

مناســبی بــرای تکمیــل اطّلاعــات ایــن پژوهــش محســوب می شــود.
عنــوان  بــا  خــود  کارشناسی ارشــد  پایان نامــه  در  ســاداتی  نــدا      
تاریخچــۀ  بــه   ،)1389( تبلیغــات«  در  آن  کاربــرد  و  »موشــن گرافیك 
حرکــت  مــورد  در  می پــردازد.  فیلم هــا  عنوان بنــدی  در  موشــن گرافیك 
توضیحاتــی بســیط را عرضــه مــی دارد. ولــی از ایــن حیــث کــه نمونــه ای از 
ثــار ایرانــی را بررســی و تحلیــل نمی کنــد، چنــدان بــرای پژوهــش پیــش رو  آ
مثمــر نبــوده و فقــط جهــت افزایــش اطّلاعــات در زمینــۀ موشــن گرافیك در 

گرفتــه شــد. کار  بــه  جهــان 
عنوان بنــدی  در  متحــرک  گرافیــک  »تأثیــر  مقالــۀ  در  لامعــی  یاســر       
فیلم هــای ایرانــی 1390-1380« )1392(، بــه بررســی اینکــه گرافیــك متحــرك 
در دهــۀ اخیــر چــه تأثیراتــی در عنوان بنــدی فیلم هــای ایرانــی گذاشــته، 
و  قیــت 

ّ
خلا شــاهد  ایرانــی  عنوان بندی هــای  در  آیــا  اینکــه  و  می پــردازد 

مــورد دو  ؟ وی در  یــا خیــر اجرایــی هســتیم  نــو در شــیوه های  ایده هــای 
عنوان بنــدی فیلــم خارجــی و تنهــا یکــی از عنوان بنــدی فیلم هــای ایرانــی 
توضیحــی به تفصیــل بیــان می نمایــد و نمونه هــای دیگــر جامعــۀ آمــاری 

می نمایــد. پــردازش  خلاصــه  جدولــی  به صــورت  را  خویــش 
بــا عنــوان  نــژاد، در پایان نامــه کارشناسی ارشــد خــود  ابراهیــم       هــدی 
»بررسی عوامل تأثیرگذار بر موشن گرافیک و مفهوم آن« )1392( بیــان مــی دارد 
کــه: مســئلۀ  موشــن گرافیک عــلاوه بــر تکنیــک و حرکــت متأثــر از عوامــل 
مختلفــی مثــل فرهنــگ، محیــط، تکنولــوژی، ارتباطــات جهانــی و فرامــرزی، 
شــخصیت هنرمنــد، ارتباطــات اجتماعــی و تحــوّل زبــان بصــری و… اســت. 
آن هــا بــر حرکــت و  تحقیــق و بررســی ایــن عوامــل و شــدّت   تأثیرگــذاری 
مفهــوم  موشــن گرافیک اســت. ارتباطــات فرامــرزی بــر  موشــن گرافیک هــر 
منطقــه   تأثیــر می گــذارد و دیــدگاه عمــوم را نســبت بــه موشــن آن منطقــه 

تعریــف می کنــد و تفاوت هــا را شــکل می دهــد.
گرافیــک  بــا عنــوان »موشــن  پایان نامــه خــود       مهــدی جلیلی کیــا، در 
بررســی   هــدف  بــا  کــه   ،)1393( تبلیغاتــی«  تیزرهــای  در  آن  کاربــرد  و 
اســت؛  شــده  و کاربرد آن در تیزرهای تبلیغاتی انجــام  موشــن گرافیک 
طراحــان  توسّــط  زمان و تحــرک  ابزارهــای  کنتــرل  بررســی   تأثیــر  بــه  و 
صنعــت  اســت.  پرداختــه  تبلیغــات  حیطــه  مخاطــب در  گرافیک بــر 
تبلیغات و تیــزر که آن نیــز در ذات خــود، تــلاش بــرای ارتبــاط هرچــه بهتــر 
بــا مخاطب و انتقــال پیــام را دارد، دارای یــک نقطــۀ مشــترک با گرافیــک 
ــر از  ــا هــم نــوع جدیــد، جذّاب تر و   تأثیرگذارت اســت کــه می تواند در پیونــد ب

آورد. ، بــر پایهــی گرافیــک بــه وجــود  تیــزر
     نازمریــم شــیخ ها و رشــید رهنمــا در کتــاب حرکــت در ارتبــاط تصویــری 
موشــن گرافیک، در مــورد عکاســی متحــرك و حرکــت در تصویــر و تصویــر 
ــه فریــم بحــث می کننــد. همچنیــن در ایــن کتــاب، در مــورد  متحــرك فریــم ب
گرافیــك متحــرك و اوّلیــن اســتفاده ها از گرافیــك کامپیوتــری بــرای تولیــد 
تصاویــر متحــرك نیــز صحبــت به میان آمده اســت. نویســنده ابتــدا تعریفی از 
حرکــت آورده و یــك فصــل را بــه مفهــوم حرکــت و چگونگــی درك آن اختصاص 
داده است. وی در بیان تفاوت حرکت در هنر و معنای آن در فیزیك، حرکت 
در هنــر را وســیله ای معرفــی می کنــد بــرای درك فضــا؛ همان طــور کــه تمامــی 
هنرهــا وجــود خــود را از طریــق خلــق فضــا بــه دســت می آورنــد؛ امّــا حرکــت در 
فیزیــك، جابه جایــی یــك جســم در یــك محیــط کامــاً مــادی اســت، جســمی 
مــادی در محیطــی مــادی از نقطــه ای مــادی بــه نقطــۀ دیگــر انتقــال می یابــد، 
ــه  ــه معنــای پــرواز روح و خــروج از دنیــای مــاده و ســفر ب ــر ب ــا حرکــت در هن امّ
آوردن  بــرای بــه دســت  کــه قدیمی تریــن نمونه هــای تــلاش  خیــال اســت 
توهــم حرکــت در طراحــی ایســتا یــا دوبعــدی را می تــوان در نقّاشــی های دوران 
نوســنگی غارهــا پیــدا کــرد. در ایــران نیــز در یــك ظــرف ســفالی کــه مربــوط بــه 
حــدود 5200 ســال پیــش اســت، در شــهر ســوخته تصویــری از بــز نقش شــده 

کــه در تــلاش بــرای رســیدن بــه برگ هــای درختــی اســت.



»تأثیــر  عنــوان  تحــت  کارشناسی ارشــد،  پایان نامــه  در  بهمنــی  رضــا       
بصــری گرافیــك در تصاویــر متحــرك شــاخص«، بــه تعریــف و بیــان تاریخچــۀ 
گرافیــك متحــرك می پــردازد و در مــورد پیشــگامان ایــن عرصــه مطالبــی 
نیــز  فیلــم  تیتــراژ  در  موشــن گرافیك  مــورد  در  وی  مــی دارد.  عنــوان  را 
ســخن بــه میــان مــی آورد و در تلویزیــون آن را تشــریح می کنــد. برندینــگ4 
شــبکه های تلویزیونــی را توضیــح می دهــد و دو هنرمنــد شــاخص در ایــن 
پژوهــش  اطّلاعــات  تکمیــل  در  وی  پژوهــش  می کنــد.  معرّفــی  را  زمینــه 
ایــران  در  موشــن گرافیك  مــورد  در  امّــا  بــوده،  کارگشــا  بســیار  اینجانــب 
و یــا گرافیــك تلویزیونــی در ایــران صحبتــی و یــا حتّــی نمونــه ای اســتفاده 
ثــار  آ از  نکرده انــد و تمامــی نمونه هــا و مثال هــا در بخش هــای متفــاوت 
طراحــان گرافیــك آمریکایــی و یــا اروپایــی بــوده اســت؛ امّــا از ایــن حیــث کــه 
اطّلاعاتــی تکمیلــی در بــاب گرافیــك متحــرك را بیــان می کنــد، بســیار مثمــر 

ــت. ــر اس ــش حاض ــرای پژوه ــر ب ثم

1-2. روش تحقیق
بــه  کــه  اســت  فعّالیّت هایــی  مجموعــه  درواقــع  پژوهــش  اجــرای  روش 
کمــک آن هــا تعییــن می کنیــم کــه اطّلاعــات مــورد نظــر را از کجــا، چگونــه و بــا 
چــه ابــزاری جمــع آوری کنیــم )خاکــی، 1382، ص. 28(. روش، معــادل فارســی 
ودوس، یعنــی »راه«، اســت کــه بــه معنــی 

ُ
واژه متُــد، یعنــی در »طــول« و ا

ــد  ــدف، می بای ــک ه ــه ی ــیدن ب ــرای رس ــه ب ــت ک ــی اس ــردن گام های ــن ک معیّ
از  ایــن منظــر روش تحقیــق مجموعــه ای  از  بــا نظمــی خــاص برداشــت. 
، قابــل اطمینــان و نظام یافتــه بــرای بررســی  ــزار و راه هــای معتبــر قواعــد، اب
واقعیت هــا، کشــف مجهــولات و دســتیابی بــه راه حــل مشــکلات اســت 
)خاکــی، 1382، ص. 50(.  روش پژوهــش حاضــر توصیفیتحلیلــی اســت. 
ــده  ــک زده ش ــش، مح ــری پژوه ــی نظ ــا مبان ــل و ب ــود تحلی ــای موج داده ه
ــر اســاس مطالعــۀ  اســت. شــیوۀ گــردآوری اطّلاعــات بــه شــیوۀ اســنادی ب

کتابخانــه ای بــوده اســت.

2. مبانی نظری
در ابتــدا بــه مطالعــۀ اجمالــی پیرامــون نقــش پوســتر در هنــر و ســپس 
بــه  ادامــه  در  همچنیــن  می شــود.  پرداختــه  بصــری  عناصــر  ویژگی هــای 
بحــث  بــه  یکدیگــر  جــوار  در  آن هــا  تکامــل  و  مبحــث  دو  ایــن  همپایــی 
و  افــکار  بیــن  رابــط  اوّلیــن  پوســتر  ازآنجایی کــه  نشســت.  خواهیــم 
احساســات و بیــان نیازهــا و حــالات درونــی هــر فــرد و یــا مجموعــۀ از دیربــاز 
تاکنــون بــوده اســت، اهمّیّــت ایــن پژوهــش را دو صــد چنــدان   می کنــد. 
ــن  ــه در ای ــود دارد ک ــک وج ــر در گرافی ــن اث ــق ای ــرای خل ــی ب ــای متفاوت راه ه

قــرار  از منظــر بصــری مــورد بررســی  را  بــازه، طراحــی پوســترهای متحــرک 
می گیــرد.

2-1. پوستر
کــه  اســت  گرافیــک  طراحــی  نمونه هــای  قدیمی تریــن  از  پوســتر  طراحــی 
ح شــده  ــی گرافیــک از گذشــته تــا امــروز در قالــب آن مطــر

ّ
بیشــترین تجل

اســت. پوســتر میــدان وســیعی بــرای بیــان و بــروز اندیشــه ها و ایده هــای 
طــراح اســت. بــه همیــن دلیــل »در تمــام مکاتــب و ســبک های گرافیــک 
را  کــه عصــارۀ اصلــی و تمایــز و مشــخصه ها  درواقــع پوســترها هســتند 
در خــود دارنــد« )مشــکی، 1381، ص. 1(. از اواخــر قــرن هجدهــم میــلادی 
بــرای  اروپــا  مهــم  شــهرهای  در  تبلیغاتــی  رســانۀ  یــک  به عنــوان  پوســتر 
تاکنــون،  زمــان  آن  از  شــد.  گرفتــه  کار  بــه  مخاطبیــن  و  خریــداران  جلــب 
شــکل  کارکــرد،  زمینــۀ  در  متعــدّدی  دگرگونی هــای  دســتخوش  پوســتر 
ارائــه، قطــع و انــدازه، تکنیــک چــاپ و چگونگــی بیــان قــرار گرفتــه اســت. 
پوســتر بــه شــکل امــروزی از ثمــرات انقــلاب صنعتــی و به ویــژه صنعــت 
چــاپ اســت. بــا توجّــه بــه ایــن امــر »پوســتر نوعــی طراحــی گرافیــک اســت 
ــه  ــات ب ــر و کلم ــد در آن تصوی ــت و بای ــغ اس ــش و تبلی ــۀ آن نمای ــه وظیف ک
، مرتبــط بــا یــک مفهــوم واحــد و بــه یادماندنــی باشــند«  شــکلی مختصــر

.)11 ص.   ،1382 )هولیــس، 

2-2. عناصر بصری
عناصــر و کیفیــت نیروهــای بصــری در هنرهــای تجسّــمی   بــه دو بخــش 
ــوس  ــی و ملم ــور فیزیک ــا به ط ــا آن ه ــه ب ــی ک ــوند: بخش ــیم  می ش ــی تقس

ّ
کل

ســروکار داریــم و همــان عناصــر بصــری محســوب  می شــوند؛ مثــل نقطــه، 
خــط، ســطح، رنــگ، شــکل، بافــت، انــدازه و تیرگیروشــنی. بخــش دیگــر 
کیفیــات خــاصّ بصــری هســتند کــه بیشــتر حاصــل تجربــه و ممارســت 
تعــادل،  قبیــل  از  می باشــند  بصــری   عناصــر  بــردن  کار  بــه  در  هنرمنــد 
اثــر  یــک  بصــری  نیروهــای  بــه  کــه  کنتراســت  و  هماهنگــی  تناســب، 
بصــری  نیروهــای  و  عناصــر  ــی، 

ّ
به طورکل می بخشــند.  تجسّمی  اســتحکام  

ــا  ــا از آن ه ــد ی ــتند و هنرمن ــود هس ــا موج ــون م ــط پیرام ــت و محی در طبیع
و  طبیعــت  از  گرفتــن  الهــام  بــا  یــا  و  می کنــد  اســتفاده  مســتقیم  به طــور 
بــا اســتفاده از ابــزار و مــواد گوناگــون ایــن عناصــر و نیروهــا را بــه وجــود 
و  احجــام  نمایــش  و  ســاخت  در   .)7 ص.   ،1397 )حســینی راد،  مــی آورد 
ســطوح مختلــف ســه شــکل مــادر در گرافیــک ایفــای نقــش می نماینــد کــه 
مابقــی اشــکال از تغییــرات ایــن ســه مــورد بــه وجــود می آینــد کــه در ادامــه 

برخــی از خــواص و نمایــش منظــور ایــن اشــکال بیــان می شــود.
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جدول 1. انواع اشکال هندسی

ویژگی هاانواع اشکال

دایره
دایـره شـکل کاملـی اسـت که حرکـت جاودانه و مداومی را نشـان  می دهد. چرخـش و حرکت مدام اجزای یک ماشـین در صنعت، تکرار و حرکت به صورت مسـتمر 
در طبیعـت مثـل آمدوشـد فصل هـا، آمـدن شـب و روز، هفته هـا، ماه هـا و سـال ها که به عنـوان گـردش روزگار از آن نام برده  می شـود، آسـمان بلند که شـعرا به آن 

دایـره مینایـی  می گویند، همه و همه نشـان دهندۀ تناسـبی اسـت که میان شـکل دایره و اشـکال متنوع حیات و طبیعت وجـود دارد.

مربع
مربــع یکــی دیگــر از شــکل های پایــه و ســادۀ هندســی اســت کــه از چهــار ضلــع و چهــار زاویــه مســاوی ســاخته  می شــود و از تغییــرات زاویه هــا و 
ــع برخــلاف دایــره نمــاد صلابــت، اســتحکام و ســکون اســت. ایــن شــکل مظهــر  ــه وجــود  می آیــد. مرب ضلع هــای آن، اشــکال چهارگــوش متنوعــی ب

قــدرت زمیــن و مــادی و درعین حــال از زیباتریــن اشــکال هندســی اســت.

مثلــث متســاوی الاضلاع نیــز دارای ســه ضلــع و ســه زاویــۀ مســاوی اســت. هنگامی کــه ایــن شــکل بــر ســطح قاعــده اش قــرار بگیــرد پایدارتریــن شــکل مثلث
هندســی اســت و مثــل یــک کــوه اســتوار بــه نظــر  می رســد؛ امــا چنانچــه بــر یکــی از رأس هــای خــود قــرار بگیــرد حالتــی کامــلًا ناپایــدار و متزلــزل دارد

)حسینی راد، 28:1397(



2-3. عوامل بصری کلیدی در گرافیک متحرک
در هنـر گرافیـک عوامـل متنوّعـی در رسـایی حـقّ مطلـب بـه مخاطـب مؤثـر 
ـت وجـود حرکـت و پویایـی 

ّ
می باشـند؛ امّـا در مبحـث موشـن گرافی بـه عل

در عناصـر بصـری بـه کار رفتـه، پنـج مبحـث بیشـتر از بقیـه جلوه گـری و تأثیر 
مشـخصی دارنـد؛ زیـرا در هـر حرکتـی ریتمـی و حرکـت نیـز جـز جدایی ناپذیـر 
و  عمـق  کـه  اسـت  کنتراسـت  حرکـت،  نمایـش  در  اسـت.  موشـن گرافی 
فاصله هـا را بـه نمایـش می گـذارد، تعـادل و تـوازن شـاید همـواره در تصویـر 
متحـرک  قطعـه ای  یـا  و  موشـن گرافیک  یـک  در  تـوازن  درک  امّـا  نباشـند، 
انکار ناپذیراسـت. تعـادل، تـوازن، کنتراسـت، حرکـت، ریتم پنـج عنصر گویا 

و مؤثـر در یـک تولیـد هنـری متحـرک هسـتند.
در یــک اثــر تجسّــمی وجــود تعــادل بصــری بــرای ایجــاد تأثیــر مثبــت 
ثــار  آ نــوع تعــادل در  ــی، دو 

ّ
بــر مخاطبــان ضــروری و لازم اســت. به طورکل

تجسّــمی وجــود دارد: تعــادل متقــارن و تعــادل غیــر متقــارن )حســینی راد، 
.)69 ص.   ،1397

 تصویر 1. به فرهنگ جان کن پون خوش آمدید، یوجی ساتو، ژاپن 2006 
)خزایی مسک، 126:1389(

هرگاه در یک اثر تجسّمی انرژی بصری اجزای آن با یکدیگر و نسبت 
به کل اثر متعادل باشند، آن اثر دارای ترکیبی متوازن خواهد بود. درواقع 
متقارن  غیر  ترکیب  در  بصری  عناصر  متعادل  روابط  بیان کنندۀ  توازن 
است. دربارۀ کنتراست به معنای تضاد، تباین و کشمکش متقابل میان 
عناصر و کیفیت های بصری است و ارتباط منطقی و درعین حال متضادی 
را میان اجزا و عناصر مختلف یک ترکیب و یا یک اثر هنری بیان   می کند. 
کنتراست به واسطۀ نقش مهمی که در انتقال معانی و مفاهیم در زندگی، 
طبیعت و آثار هنری دارد، از اهمّیّت ویژه ای برخوردار است )حسینی راد، 
1397، ص. 72(. نمایش حرکت در هنر تجسّمی با تکرار و توالی یک شکل 
یا یک حالت به وجود   می آید و معمولاً نمایشگر نوعی ریتم )ضربآهنگ( 
شکال کشیدۀ عمودی و افقی و خطوط مداوم و 

َ
است. در همین حال، ا

جهت دار و نیز تکرار آن ها به دلیل هدایت نگاه از سمتی به سمت دیگر   
در   .)75 ص.   ،1397 )حسینی راد،  باشند  بصری  حرکت  بیانگر  می توانند 
تغییر   ، تکرار از  است  عبارت  و  دارد  تصویری  معنایی  ریتم  تجسّمی  هنر 
، تکرار منظم و  و حرکت عناصر بصری در فضای تجسّمی. به عبارت دیگر
انتقال  را به وجود   می آورد.  متوالی یک عنصر تصویری ضربآهنگ بصری 
احساس حرکت نیز توسّط ریتم بصری صورت   می گیرد. در طبیعت و در 
آثار هنری ریتم  زندگی ریتم نقش مؤثری دارد و بر همین اساس نیز در 

دیده   می شود )حسینی راد، 1397، ص. 77(.

تصویر 2. ریتم یا ضرب آهنگ تصویری

2-4. چگونگی درک حرکت
، کلیــد اساســی بنیــان  درک چگونگــی دیــدن و فهــم حرکــت توسّــط بشــر
ســینما و تصویــر متحــرک اســت. شــبکۀ چشــم بــا حرکت هــای متوالــی 
حرکت هــای  ایــن  ازآنجاکــه  می شــود.  حرکــت  درک  باعــث  پی درپــی  و 
متوالــی و پویــا هســتند، به عنــوان یــک فراینــد پویــا درک می شــوند. اگــر 
شــبکیۀ چشــم توسّــط تحریک هایــی ثابــت کــه به طــور متنــاوب و ســریع 
ــت را  ــی یکنواخ ــاس حرکت ــود احس ــه ش ــد، برانگیخت ــم می آین ــی ه و پی درپ
القــا می کنــد. شــبکیۀ چشــم تصویــری کــه دریافــت می کنــد را بــرای چنــد 
آن تصویــر محــو شــده و  لحظــه کوتــاه در خــود نگــه مــی دارد و ســپس 
تصویــر بعــدی جایگزیــن می شــود. توالــی ایــن اتّفــاق باعــث ایجــاد و درک 
تصویــری متحــرک توسّــط مــا می شــود. همان طــور کــه گفتــه شــد صنعــت 
ســینما و تصویــر متحــرک بــر مبنــای همیــن اصــل شــکل گرفــت. چنان چــه 
هنگامی کــه تصاویــری ثابت شــده بــر روی فیلــم بــا توالــی منظــم پشــت 
ــورت یــک مجموعــه متحــرک  ــد چشــم مــا آن هــا را به ص ســر هــم قــرار گیرن
می بینــد کــه بــه ایــن پدیــده »تــداوم دیــد« می گوینــد؛ امّــا در ایــن عمــل 
ــود،  ــت می ش ــال حــس حرک ــث انتق ــه باع ــت ک ــبکیه نیس ــک ش ــا تحری تنه
تک تــک بافتــه ای ماهیچــه ای خاصیّتــی عصبــی دارنــد کــه هــر حرکــت انجــام 
شــده را ثبــت می کننــد. در ایــن میــان تجربــه و خاطــره نیــز در ایــن دریافــت 

نقــش دارنــد )شــیخها و رهنمــا، 1396، ص. 15(.

2-5. گرافیک متحرک )موشن گرافیک( 5
موشــن گرافیک، قســمت هایی از یــک فیلــم بــا انیمیشــن دیجیتالــی اســت 
کــه باعــث ایجــاد توّهــم حرکــت می شــود. موشــن گرافیک، اغلــب، همــراه 
صــدا بــرای اســتفاده در پروژه هــای چند رســانه ای6 اســتفاده می شــود. درواقــع،  
موشــن گرافیک علــم تلفیــق صــوت و حرکــت در یــک رســانه7 اســت. امــروزه 
ــاه و بســیار حرفــه ای بــرای ســاخت تیزرهــا و  ــار کوت توسّــط موشــن گرافیک آث
تبلیغــات رســانه ای ســاخته می شــود و معمــولاً توسّــط تکنولــوژی رســانه های 
الکترونیکــی ســاخته و بــه نمایــش گذاشــته می شــوند. تولیــدات ایــن حرفــه 
درواقــع ممکــن اســت بــدون وجــود داســتانی از پیــش تعریــف شــده ســاخته 
شــوند، ولــی درنهایــت منتقل کننــدۀ پیــام، عنــوان و یــا معرفــی شــخصیتی 
یــا… اســت. موشــن گرافیک، هنــری اســت کــه شــامل تمــام هنرهــای بصــری 
می شــود )پاک بــاز، 1393، ص. 38(. کاربــرد گرافیــك متحــرك در رســانه های 
جدیــد عاملــی پویــا، تأثیرگــذار و البتّــه لازم و ضــروری اســت. وجــود حرکــت در 
ایــن رســانه ها در اصــل پاســخی بــه کم تحرکــی فیزیکــی و جســمی انســان در 
فضاهــای محــدود عصــر جدیــد اســت )فرنیــس، 1383، ص. 80(. موشــن 
گرافیــک را می تــوان یــک واســط بصــری قــوی کــه از تمــام برگه هــای بصــری و 
شــنیداری به عنــوان مصالــح بصــری اســتفاده می کنــد، دانســت. پویانمایــی، 
فیلــم، ســینما، طراحــی، نقّاشــی، تصویرســازی و همــۀ امکانــات بصــری در 
ایــن رســانه امــکان به کارگیــری و تلفیــق دارنــد؛ امّــا بــدون تردیــد دســتیابی بــه 
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یــک اثــر قــوی در موشــن گرافیک عــلاوه بــر نیــاز بــه دانــش نرم افــزاری، قواعــد 
پویانمایــی و ســینما، نیازمنــد درک و دانــش اصــول و قواعــد ترکیب بنــدی 
در هنرهــای بصــری اســت. ترکیب بنــدی به عنــوان اصــل و پایــه طرح ریــزی 
نقّاشــان و هنرمنــدان  آمــال همــه طراحــان،  تصویــر و درنهایــت غایــت و 
بصــری اســت؛ بنابرایــن لــزوم دســتیابی بــه دانــش ترکیب بنــدی در ســاخت 
تصویــر کــه نیازمنــد پیونــد محکــم فــرم و محتــوی اســت، یــک امــر ضــروری و 

اجتناب ناپذیــر اســت )نامــور، 1399، ص. 114(.

 نمودار 2. ویژگی های  گرافیک متحرک
 )نگارندگان: 1401(

2-6. گرافیک متحرک در فضای وب
انیمیشـن بـر روی وب در طـی سـالیان از نظـر تکنولوژیکـی بـا اتّفاقـات زیـادی 
روبـرو شـده و طراحـان به اجبـار بـا محدودیت هـای سـرعت اتصـال بـه شـبکۀ 
رمت ثابت 

ُ
اینترنت و پهنای باند کنار آمدند. نبود یک صنعت انیمیشـن با ف

هـم از مـوارد مـورد توجّـه اسـت. بعضـی از انیمیشـن ها بـرای نصـب بـر روی 
شـبکه بـه برنامـه جانبی مرورگـر نیاز دارنـد، درحالی که بقیـه به خودی خود قابل 
اجـرا هسـتند. باوجودایـن محدودیت هـا، طراحـان گرافیـک متحـرک همچنان 
قانـۀ خـود ادامـه 

ّ
کـه منتظـر پیشـرفت کامـل اینترنـت هسـتند، بـه کارهـای خلا

می دهنـد. پیشـرفت های اتصـال بـه پهنـای بانـد قوی تـر و جریانـات ویدیویـی 
بـه موشـن گرافیک جنبـۀ جذّاب تـر و فریبنده تـری داده اسـت، چـون طراحـان 
می توانند کارهای خود را در جایی ورای تلویزیون و فیلم نمایش دهند. امروزه، 
بـه اشـتراک گذاشـتن اطّلاعـات بـا طراحی هـای خـوب در وب سـایت ها توجّـه 
بیننده هـا را بـه خـود جلـب می کند بسـیاری از دفاتر طراحی گرافیک کـه کارهای 
خود را آنلاین به نمایش می گذارند، از  موشن گرافیک برای جلب کردن بیشتر 

توجّـه و بیشـتر نگـه داشـتن بیننـده در وب سـایت خـود اسـتفاده می کننـد 
)شـیخها و رهنمـا، 1396، ص. 120(.

موشن گرافیک، به دو شکل سنّتی و تعاملی در وب گسترش پیدا کرده 
اسـت کـه ایـن دو روش عبارت انـد از: لوگوهـا و بنرهـای تبلیغاتـی کـه در آن هـا 
از حرکـت بـرای جـذب بیشـتر نـگاه اسـتفاده می شـود؛ و حرکت هـای تعاملـی 
در پاسـخ بـه عمـل کاربـر اتّفـاق می افتـد؛ به طـور مثـال یـک کشـوی بازشـونده 
در وب سـایت کـه بـا رفتـن موشـواره روی آن بـاز می شـود. ضمـن اینکـه تأثیـر 
متقابـل زمینه هـای مختلـف مرتبـط بـا وب و نیـز پیشـرفت چشـمگیر آن  هـا 
موجـب شـکل گیری سـبک ها، گرایش هـا و مِتُدهای جدیـدی در طراحـی وب و  
موشـن گرافیک در قالب هـای مختلـف می گـردد )صادقیـان،1395، ص. 99(.

3. تحلیل پوستر موشن های منتخب
در   تبلیغــات  آثــار  از  مــورد   5 گــردآوری  بــا  گردیــد  تــلاش  پژوهــش  ایــن  در 
موشــن گرافیک فیلم هــای ســینمایی ایرانــی، بررســی شــود. بــا توجّــه بــه ایــن 
مطلب که رســانه ها و مطبوعات همیشــه درصدد ارتباطی مفهومی و معنایی 
بــا تکیــه بــر تصویــر بــر مخاطــب بوده انــد و کوشــیده اند تا بــا راه حلــی ارتبــاط خود 
را بــا مخاطــب در جای جــای پهنــای گیتــی حفــظ نمــوده و روز بــه روز محکم تــر و 
وســیع تر نماینــد، موشــن گرافیک عــلاوه بــر تکنیــک و حرکــت متأثــر از عوامــل 
مختلفــی مثــل فرهنــگ، محیــط، تکنولــوژی، ارتباطــات جهانــی و فرامــرزی، 
شــخصیت هنرمنــد، ارتباطــات اجتماعــی و تحــول زبان بصــری و… دارد. موشــن 
اشــکال  از  تشکیل شــده  دوبُعــدی،  فضــای  یــک  در  می تواننــد  گرافیک هــا 
بــرداری8 بــه وجــود بیاینــد و هــم اینکــه بــا ادغــام عناصــر گرافیــک متحــرک بــا یــک 
پوســتر ســاخته شــوند. ترکیــب عناصــر بصــری در ایــن موشــن گرافیک، منجــر 
بــه ایجــاد فضایــی مثبــت شــده اســت کــه به خوبــی مفهــوم فیلم هــای مــورد 
نظــر را بــه مخاطــب القــا نمــوده اســت. گوناگونــی و فواصلــی کــه بیــن واحدهــای 
مربوطــه ایجــاد شــده، بــه جذّابیــت قــاب افــزوده اســت. رنگ هــای بــه کار رفتــه، 
انــواع رنگ هــا کــه شــامل رنگ هــای ســرد، گــرم و خنثــی هســتند بــه مخاطبــان، 
بــرای دیــدن دامنــۀ گوناگــون رنگ هــا کمــک نمــوده و جذّابیــت بیشــتری بــرای 
آن هــا ایجــاد می کننــد. در اکثــر پوســترهای فیلــم ســینمایی، مشــاهده گردیــد 
هَــم موضوعــات حــول محــور شــخصیت های اصلــی داســتان بــوده  اســت 

َ
کــه ا

و بیشــتر از تصویــر گرافیکی شــدۀ بازیگــران اســتفاده گردیــده و تایپوگرافــی جــز 
، از سِــری گــرم هســتند و 

ً
جدایی ناپذیــر ایــن مجموعــه اســت. رنگ هــا، عمومــا

در ادغــام بــا گــروه رنگ هــای ســرد در درجــۀ دوم اهمّیّــت، خودنمایــی بیشــتری 
دارنــد. حرکــت کــه لازمــۀ آن کنتراســت قابــل درک و ریتــم تصاویــر اســت در یــک 
همگونــی منظــم بــا اراده طــراح گرافیــک توانســته مســیر داســتان را بــا طــرح یک 
معمــا بــه چالشــی چندثانیــه ای تبدیــل نمــوده و بیننــده را بــرای دیــدن ادامــه 
داســتان ترغیــب نمایــد؛ زیــرا در فضای مجازی که مجالــی اندک برای طرح تبلیغ 
خــود دارد مؤثــر افتــاده و جــذّاب باشــد. متن در گرافیک متحــرک باید به صورت 

واضــح کــه خوانایــی بســیار خوبــی داشــته باشــد.
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 نمودار 3. آمار تحلیل پوستر موشن فیلم های سینمایی
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از  بیشــتر  موســیقی  اســت  مشــخص  نیــز  نمــودار  در  کــه  همان گونــه 
در  بافــت  و  تصویــری  ریتــم  از  اســتفاده  و  اســت  نظــر  مــورد  صداگــذاری 

اســت. اهمّیّــت  درجــه  کمتریــن 

3-1. ویژگی  عناصر بصری در پوستر گرافیک متحرک
بــا توجّــه بــه مطالــب ارائه شــده در مقایســۀ پوســترهای منتخــب، می تــوان 
دریافــت کــه پیــام طــراح گرافیــک، در مســیر خــود بــرای رســیدن بــه مخاطب 
معمــولاً از ســه عنصــر تأثیــر می پذیــرد: فرهنگــی، ســاختاری فیزیکىروانــی 
و حســی، کــه هرکــدام از عناصــر به نوعــی بــر نحــوۀ دریافــت پیــام توسّــط 
ــم را در  ــی فیل ــام تبلیغات ــوان پی ــی می ت ــتند. از طرف ــذار هس ــب تأثیرگ مخاط
وهلــۀ اوّل بــه دو قســمت تقســیم کنیــم: یــک قســمت شــامل داده هایــی 
می شــود کــه به وســیلۀ پیــام انتقــال پیــدا می کنــد و قســمت دیگــر شــامل 
عناصــر انتقــال بصــری اســت. ایــن عناصــر بصــری دربرگیرنــدۀ مجموعــه ای 
ــاط  ــان، ارتب ــن می ــازد. در ای ــت می س ــل رؤی ــام را قاب ــه پی ــت ک ــر اس از عناص
بصــری به وســیلۀ پیام هــای بصــری ای انجــام می شــود کــه جــزء خانــواده 
عناصــر  می کننــد.  تحریــک  را  مخاطــب  حــواس  کــه  هســتند  پیام هایــی 
بــا تحریــک  کــه  بصــری از ســازندگان اصلــی ایــن ارتبــاط بصــری هســتند 
ــک  ــد. در ی ــال می دهن ــوه انتق ــن نح ــه بهتری ــری را ب ــای بص ــواس، پیام ه ح
نــگاه اجمالــی می تــوان عناصــری چــون نقطــه، خــط، ســطح، رنــگ و… را از 
جملــه عناصــر بصــری  دانســت کــه به عنــوان ابزارهایــی جهــت انتقــال پیــام 

بصــری در اختیــار طــراح گرافیــک موشــن گرافی قــرار می گیــرد.
بــا توجّــه بــه نمونه هــای منتخــب دریافــت گردیــد زمانــی کــه در یــک 
و  واضــح  تصاویــر  و  تنــد  رنگ هــای  زیــاد،  عناصــر  مــورب،  خطــوط  از  اثــر 
پرکنتراســت اســتفاده شــود، خروجــی یــک ترکیب بنــدی فعّــال و تهاجمــی 
خواهــد بــود کــه ناگزیــر مخاطــب را بــه توجّــه وا مــی دارد؛ امّــا اگــر از خطــوط 
مــوازی افقــی، رنگ هــای ملایــم و هماهنــگ، عناصــر کــم و فضاهــای خالــی 
آرام و ایســتا شــکل گرفتــه  مناســب اســتفاده شــود، یــک ترکیب بنــدی 
ایجــاد  مخاطــب  در  را  اطمینــان  و  آرامــش  نوعــی  تبلیــغ  بــه  نســبت  کــه 
و  به عنــوان اصلی تریــن  کــه  اســت  از عناصــر بصــری   رنــگ  کــرد.  خواهــد 

یــاد می گــردد. آن  از  پر محتواتریــن بعُــد هنــر 

4. نتیجه گیری
هــر اثــر هنــری از گــرد هــم آمــدن چندیــن عنصــر بصــری بــه وجــود می آیــد کــه هــر 
یــک از ایــن عناصــر، خــود، می تواننــد مــورد تجزیه وتحلیــل قــرار بگیرنــد؛ ایــن 
عوامــل درنهایــت منجــر بــه ایجــاد معانــی مختلفــی می گردنــد. گاهــی نــوع قــرار 
گرفتن عناصر در کنار یکدیگر موجب ایجاد ســبک شــخصی می شــود. طراحی 
قیــت و نــوآوری را فراهــم 

ّ
پوســترهای موشــن گرافی زمینــۀ وســیعی بــرای خلا

مــی آورد و توجّــه مخاطــب را بــه خــود جلــب نمایــد؛ چراکــه یــک پوســتر  می توانــد 
بــا تخیّــل طــراح آغــاز و تــا تصاویــر، رنــگ، صداگــذاری، تایپوگرافــی و… در آن ادامــه 
می یابــد و می تــوان بــا ایــن ترکیــب به معانی گوناگونی رســید. یکــی از این عناصر 
ــق اســتفاده از رنــگ اســت کــه اگــر از یــک پالــت 

ّ
مؤثــر در تهیــه یــک موشــن موف

اســتاندارد دوازده تایــی از رنگ هــا اســتفاده شــود، هــر ســه رنــگ کنــار هم بســیار 
جــذّاب خواهنــد بــود و اگــر لــزوم اســتفاده از رنگ هــای متضــاد باشــد، رنگ هــای 
مقابــل هــم کامــاً در تضــاد بــا یکدیگــر هســتند. تجربــه نشــان می دهــد اگــر از 
رنگ هــای ملایــم بــرای زمینــه اســتفاده  شــود، خاکســتری و رنگ هــای خامــوش 
بــه بیشــتر دیــده شــدن اصــل موضــوع کمــک شــایانی می کنــد، اســتفاده 
همیشــگی از رنگ هــای تنــد و درخشــان، مثبــت نخواهــد بــود. در انتقــال پیــام 
به وســیلۀ یــک پوســتر کــه حــال در ایــن زمــان بــا توجّــه بــه نیــاز روز و تکنولــوژی 
ــده  ــی ش ــن گرافی طراح ــورت موش ــت به ص ــر اس ــال تغیی ــداوم در ح ــه م ــا ک دنی
اســت تــا هــم حامــل طیــف وســیع تری از پیام هــا بــوده باشــد و هــم بــه جــذب 
مخاطــب کمــک شــایانی نمایــد. در ایــن راســتا بــا توجّــه بــه مطالــب ذکرشــده، 
ســه عامــل اصلــی حــس، فرهنــگ و ســاختار فیزیکــی و روانــی تأثیــر بســیاری 
قیــت اثــر دارد. چگونگــی انتقــال ایــن پیام هــا نیــز توسّــط عناصــر بصــری 

ّ
در موف

و توســط طــراح گرافیــک حائــز اهمّیّــت اســت کــه خــود بــا راهکارهــای شــناخت 
صحیــح اســتفاده از رنــگ در موضوعــات مختلــف و همخوانــی عناصــر بصری با 
طیــف جریــان مــورد تبلیــغ بســیار در گیرایی تبلیــغ مؤثر بــوده و مخاطب خــود را 
قانــع خواهــد گــرد کــه بــه ســمت اثــر جــذب و بــرای دیــدن آن هزینــه نمایــد. ایــن 
قیــت در تبلیــغ جــدا از حــس زیبایی شناســی مســتلزم داشــتن 

ّ
تکنیــک موف

دانــش کافــی طــراح گرافیــک پیرامــون ارزیابــی روان شناســانه مبتنــی بــر تجربــه 
اســت که با توجّه به هر فرهنگ و ملیتی متفاوت اســت؛ چراکه عناصر بصری 

از جملــه رنگ هــا خطــوط و … در هــر فرهنگــی بــار معنایــی متفاوتــی دارنــد.
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